


Lançamos uma campanha institucional 
com o conceito "Unimed. Quem Tem, 
Tem Tudo", destacando a amplitude e 
os benefícios oferecidos pelo plano de 
saúde. Com base nessa ideia, 
desenvolvemos uma campanha de 
varejo que mantém o mesmo universo 
visual, ampliando a mensagem para 
atrair novos clientes e fortalecer o 
posicionamento da marca.

Utilizamos uma linguagem popular, 
inspirada no universo das quitandas e 
pechinchas, criando uma conexão leve 
e acessível com o público.



OBJETIVOS

Atrair clientes insatisfeitos com os planos
concorrentes para a Unimed.

Expandir a carteira de clientes do segmento Pequena Empresa.

Ampliar a base de clientes.



STORIES
ESTRATÉGIA

Criamos vídeos para os stories mostrando a escrita 
manual dos cartazes. A ideia dos cartazes em estilo 
promocional foi aproximar-se do público que valoriza 
uma pechincha e, ao mesmo tempo, reforçar a 
identidade humana da marca Unimed.

Assista clicando aqui Assista clicando aqui 

https://youtube.com/shorts/Rfrjnvd7FJM?feature=share
https://youtube.com/shorts/DuXbCZt1PdM?feature=share


RESULTADOS

Meta de

atingida com 3 meses
de antecedência.

57 MIL VIDAS


