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Noroeste Capixaba




Langamos uma campanha institucional
com o conceito "Unimed. Quem Tem,
Tem Tudo", destacando a amplitude e
os beneficios oferecidos pelo plano de
saude. Com base nessa ideia,
desenvolvemos uma campanha de
varejo que mantém o mesmo universo
visual, ampliando a mensagem para
atrair novos clientes e fortalecer o
posicionamento da marca.

Utilizamos uma linguagem popular,
inspirada no universo das quitandas e
pechinchas, criando uma conexao leve
e acessivel com o publico.

*Consulte termos e condigoes no site.




OBIJETIVOS

E— o —
Plano empresa jrom l. il T ; ) LU l_l Ly ; 030
10% 1k e Chegou a hora t; Il‘esqul!lha ' j
; " 2! de ter um . 1
desconto \ T MR = S <
4,;“, NEhah ) 'd - e N ialiQ € LR

caréncia zero

CONSULTAS e
EXAMES SIMPLES' |

A\

Colllu!ll teﬂl:oce condighes no site. *ConsultEtermos e m_'ndlr,\ie i no gite;

=

Atrair clientes insatisfeitos com os planos
concorrentes para a Unimed.

Expandir a carteira de clientes do segmento Pequena Empresa.

Ampliar a base de clientes.




Criamos videos para os stories mostrando a escrita

STO RI ES manual dos cartazes. A ideia dos cartazes em estilo
promocional foi aproximar-se do publico que valoriza
ESTRATEGIA uma pechincha e, ao mesmo tempo, reforcar a

identidade humana da marca Unimed.

om 4o
Pescone,

M Mewsy IDDes

e

M

oy

g.\
&
=
Q

W Unimed £ | Quemtem k &
| tarosste Capixaba _ - p E
T - 10% de desconto na 4°, 5° e 6° mensalidade. ' E ‘Quem tem, I". e L/' & “A
{ ,L‘?__ 5 E [ L L S L
Ctem "1_J|"| ao ‘mn

unimed.coop.br/site/web/noroestecapixaba/quem-tem-tem-tudo

.
L}
ey



https://youtube.com/shorts/Rfrjnvd7FJM?feature=share
https://youtube.com/shorts/DuXbCZt1PdM?feature=share
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*Consulte termos e condigdes no site.

Meta de

57 MIL VIDAS

atingida com 3 meses
de antecedéncia.



