
A BRUTA rede�ne sua identidade para consolidar-se como 

referência em materiais especializados para construção e 

acabamentos. O rebranding alinha a percepção do público à 

so�sticação e amplitude do portfólio da empresa, fortalecendo 

sua presença no mercado e expandindo sua conexão com 

arquitetos, designers, marceneiros e consumidores �nais. A 

nova identidade traduz a evolução da marca sem perder sua 

credibilidade e tradição. 

Projeto

O principal desa�o foi romper com a associação 

exclusiva ao segmento de madeireira rústica, 

comunicando a so�sticação e inovação da nova fase da 

BRUTA. A evolução da marca precisava ser clara, sem 

descaracterizar sua essência original. Além disso, a 

identidade visual deveria equilibrar tradição e 

modernidade, garantindo um posicionamento forte 

tanto no varejo físico quanto no digital.

Desafio

Inspirada no conceito *Neo-Retro*, a nova identidade visual 

da BRUTA resgata elementos geométricos e tipográ�cos 

atemporais, reinterpretados em uma abordagem 

contemporânea e versátil. O design modular permite 

diferentes composições, adaptando-se à diversidade do 

portfólio da marca. O resultado é uma identidade 

so�sticada, autêntica e visualmente impactante, capaz de 

dialogar com um público exigente e destacar a BRUTA 

como protagonista no setor de acabamentos.  

Ideia



- Design tipográ�co imponente e memorável  

- Formas geométricas que equilibram tradição e inovação  

- Estética retro contemporânea, com inspiração no design atemporal  

- Abordagem modular, garantindo versatilidade e adaptação a múltiplos formatos  

Anatomia da Marca

A BRUTA combina os arquétipos do *Criador* e do *Governante*, representando 

so�sticação, inovação e autoridade no setor. A identidade re�ete seu 

compromisso com a excelência, traduzindo a força e autenticidade da marca em 

uma experiência visual única. 

Anatomia da Marca







Onde os melhores
profissionais encontram
as melhores soluções








