PROJETO

O Centrorochas apresenta sua nova identidade para marcar uma nova fase de
modernizagao e fortalecimento institucional. O rebranding celebra os 20 anos
da entidade, alinhando sua comunicacéao visual aos padrdes dos grandes
players do setor. A nova identidade refor¢ca o posicionamento do Centrorochas
como referéncia nacional e internacional na exportacdo de rochas ornamentais,
consolidando sua representatividade no mercado global.

DESAFIO

O desa o central foi modernizar a marca sem perder sua esséncia e tradicao,
garantindo que sua nova identidade visual re etisse a solidez e a relevancia do
Centrorochas no setor. Era essencial equilibrar inovacao e representatividade,
criando um simbolo que traduzisse sua atuacao na promocao das rochas
brasileiras para o mundo. Além disso, a nova identidade precisava se conectar
com publicos estratégicos, como exportadores, parceiros institucionais e o
mercado global.

IDEIA

A nova identidade visual do Centrorochas foi desenvolvida a partir de um
conceito que une representatividade e modernidade. O simbolo traduz a forca
do setor de rochas ornamentais brasileiras e sua presenca global, incorporando
elementos visuais que comunicam solidez, dinamismo e brasilidade. Inspirada
na diversidade das rochas naturais, a paleta de cores evoca so sticacao e
conexdo com o mercado internacional, garantindo uma identidade forte e
memoravel. O resultado é uma marca que re ete a evolugdo do Centrorochas,
mantendo sua tradicao enquanto projeta um futuro promissor para o setor.
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