
P R O P O S TA  C R I AT I VA

Dicotomia, segundo o dicionário, é a oposição 

entre duas coisas, geralmente dois conceitos 

que dividem opiniões. Atualmente, ela é uma 

característica marcante da nossa sociedade 

e reverbera em uma escala global, onde é 

preciso escolher um lado. Lembre-se: o meio 

termo não é lá algo muito bem-vindo. 

Saindo desse papo mais acadêmico (e chato), 

de forma geral, o modo coletivo de pensar é 

oito ou oitenta e o “em cima do muro” não tem 

vez.
Indo direto ao ponto, vamos falar de uma das 

maiores rivalidades, que é também o alvo da 

nossa campanha: Burger King vs McDonalds. 

As duas maiores hamburguerias do mundo. 
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Diante dessa rivalidade, esses dois 

maiores players do segmento 

reúnem seus fiéis seguidores e a 

dinâmica é a mesma: se você curte 

um, não vai ao outro. Tudo é bem 

dividido, até mesmo as marcas de 

refrigerante exclusivas de cada um 

deles. 

Só que nessa relação “água e óleo” 

existe algo que consegue ser o 

ponto comum. A BQ Brasil é a 

fornecedora de pães para as duas 

marcas, sendo a única empresa do 

mundo que pode surfar nessa onda 

e utilizar esse argumento. Qualidade 

tamanha que até quem vive em pé 

de guerra encerra a discussão. 

Surge então o nosso conceito:

No meio da maior rivalidade
gastronômica do mundo, Bimbo
é indiscutível. 
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