
DESAFIO

Uma marca de tratamentos capilares desejava 
se posicionar como referência em produtos 
baseados na ciência, reforçando sua proximidade 
com a classe médica.

EMBALAGENS E RÓTULOS ANTIGOS



RESULTADO

Nossos estudos mostraram que empresas que 

trabalham com produtos veganos e sustentáveis, 

quando buscam ressaltar embasamento científico, 
adotam embalagens com tons mais claros e referências 

à natureza, transmitindo credibilidade e sofisticação.

Além disso, realizamos um estudo de naming, pois 

o nome anterior permitia múltiplas interpretações, 

dificultando sua associação com a proposta da marca. 

O projeto resultou em um rebranding completo, 

incluindo novas propostas de rótulos e embalagens, 

que passaram de pretas para brancas, alinhando a 

identidade visual ao novo posicionamento da marca.

NOVAS EMBALAGENS E RÓTULOS



NOVA MARCA
NOVO POSICIONAMENTO

MARCA ANTIGA






