
1.200 CAPIXABAS E
INCENTIVOU A PARTICIPAÇÃO
ATIVA DE 180 PESSOAS,
QUE DEIXARAM MENSAGENS
DE INCENTIVO E DE DESEJO
DE LARGAR O FUMO.

Para divulgar a campanha 

Agosto Branco da 

Oncoclínicas, criamos ações 

que aconteceram na 

Praia de Itaparica (Praça dos 

Ciclistas) e Shopping Vitória 

e engajaram os capixabas 

na luta contra o câncer na luta contra o câncer 

de pulmão.

Além disso, a ação gerou mídia espontânea, 

sendo destaque no programa Bom Dia ES, 

com exposição de 7 minutos, equivalente 

a 7 inserções publicitárias de 60 segundosa 7 inserções publicitárias de 60 segundos, 

gerando um valor estimado de R$ 39.970,00 

em exposição de marca e mensagem, 

impactando diretamente uma média de 

57.241 telespectadores do programa.

A iniciativa chamou a 

atenção de um público de mais de


