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PROBLEMA:

O Setembro Verde é um periodo do ano usado para trazer luz a

W

o &
OES

conscientizagao sobre a importancia da doagao de 6rgaos. O Governo
do Estado solicitou uma campanha que conversasse diretamente com

o publico, mostrando exemplos e motivando a atitude de conversar com

a familia para demonstrar o desejo de ser doador.

ESTRATEGIA:

Para disseminar essa ideia, criamos uma série de pecas e agoes
embaladas pelo conceito “Uma atitude muda tudo”, mostrando aos
capixabas que doar é, além de uma maneira de salvar vidas e levar

REDEGAZETA ESTUDIOCAST: ALERTA PARA esperanca as pessoas, uma das mais belas formas de ajudar o préximo.

IMPORTANCIA DA DOAGAO
DE ORGAOS

o
Com mais de 2 mil capixabas aguardando na fila
de transplantes, a campanha destaca que cada

doagdo pode salvar até oito vidas

IDEIA:

Coragao. Esse simbolo tao universal, e tio significativo para o tema,
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5 ST foi a base da nossa ideia. Esta presente no selo que criamos para marcar
INCENTIVA DOACAO DE ORGAOS

a acdo e em toda a comunicacao, representando uma mensagem poderosa
7
E simples: Uma Atitude

Muda Tudo
”

e relevante. As pecas mostram como a doagao pode estar presente nas
nossas atitudes diarias, criando uma conexao entre os pequenos gestos de
EEE.% Eﬁimqaa CAMPANHA CRIADA PELA AMPLA bondade e a importante decisdo de se tornar um doador.

INCENTIVA DOAGCAO DE ORGAOS
NO ESTADO

o
A comunicagao busca nao apenas informar, mas

inspirar a acdo coletiva em prol da vida e da

esperanga
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PRINCIPAIS PECAS

FILME E SPOT ACAO PARA DISTRIBUICAO DE PULSEIRINHAS FILTRO PARA INSTAGRAM E TIKTOK OOH - OUT OF HOME




FILME

De forma emotiva, o filme mostra um dia relativamente comum na vida de
diferentes pessoas, mostrando diversas situagées em que os nossos personagens
tém atitudes de gentileza uns com os outros, provocando reacdes sinceras de

gratidao e de cumplicidade. No apice da pega, a personagem principal conta para

a familia que quer ser doadora de 6rgaos.

SPOT

Alinhado a ideia criativa e conceitual da campanha, o spot traz
uma narrativa crescente que vai dos pequenos gestos de

gratidao até a importante decisdo de se tornar um doador.

CLIQUE PARA VER O FILME

CLIQUE PARA OUVIR O SPOT



https://youtu.be/gjZW_8q6KmU
https://youtu.be/InCfe-AGNdg

ACAO DAS PULSEIRINHAS:

O Convento da Penha foi palco de uma agao que emocionou as pessoas. Assim que
chegavam ao patio principal, os fiéis eram abordados por promotoras e recebiam
uma dupla de pulseirinhas da amizade com a mensagem “sou doador de 6rgaos”.
Junto a isso, uma tag convidava a pessoa a doar uma das pulseira como prova de
amor e para incentivar a doacao. Depois, as pessoas eram convidadas a tirar uma

foto com o backdrop da campanha e as pulseirinhas usando o filtro da campanha,

para que fosse postado nas redes sociais com essa importante mensagem.

O selo se tornou uma verdadeira febre no periodo da campanha, sendo

desdobrado pra uma série de itens que viraram brindes e serviram como uma

boa forma de espalhar ainda mais essa mensagem do bem pelo Estado.
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FILTRO PARA INSTAGRAM E TIKTOK:

O filtro de realidade aumentada mostrava como a alegria de ser doador pode

mover toda uma campanha: ao sorrir, uma tecnologia de reconhecimento

identificava o sorriso do usuario e iniciava a animagao fazendo o coragao

pulsar e transformando-o no selo da campanha.




CARTAZ OOH - OUT OF HOME

Cartazes foram afixados em postos de satde do Espirito Santo, Através deles, espalhamos por varios pontos da Grande Vitéria

levando a ideia de forma grafica e inovadora para um local a mensagem principal da campanha.

identificado com o tema e de grande circulagao de pessoas.

SEJA UM
DOADOR DE
ORGAOS.

CONVERSE CONVERSE
COMSUA COMSUA
FAMILIA, ., FAMILIA,




