
A P R E S E N TA



Desa�o:
Transformar o investimento em lotes - muitas vezes visto como complexo 
e distante - em uma alternativa simples e acessível para pessoas comuns,
que nunca haviam considerado essa possibilidade .

Insight:
O público-alvo não é o investidor pro�ssional, mas sim o "público do sofá 
de casa" - pessoas que têm um dinheiro guardado e não sabem como multiplicá-lo 
de forma segura e prática .

Solução:
Com o personagem Tio Enrico, o "Tio do Lote", a campanha usou um tom 
caloroso, acessível e bem-humorado, misturando dicas �nanceiras valiosas com o 
charme do "tiozão do churrasco" - um arquétipo de alguém que enriqueceu 
investindo em imóveis. A narrativa simples, bem-humorada e direta ajudou a 
popularizar o investimento em lotes, destacando a valorização média de 20% ao ano .



OUTDOOR





A carne tem que estar 
em temperatura ambiente 
para assar. 

ARRASTE PRO LADO >>> Não quer entrar numa fria? Invista em Lote.

REDES SOCIAIS



FILME 30”



Tiozão do Lote faz piadas com investimentos �nanceiros, em um diálogo bem humorado.

Sobrinho: Tiozão, já ouviu falar de bitcoin? Dizem que tá bombando.

Tiozão, irônico: Ah, claro. Investe lá, Elon Mosca. Hahaha!

Sobrinho: Acho que vou comprar dólar, hein?

Tiozão: Vai lá, vai sobrar só o dó. Dó de você! Hahaha!

Sobrinho: Para de zoar e me indica uma boa, então?

Tiozão: Já dizia seu avô, invista em lotes: é seguro e dá futuro.

Loc.: Ouça o Tiozão do Lote: não arrisque seu patrimônio e ainda garanta valorização 

e rentabilidade. Acesse investeemlote.com.br e conheça opções que valorizaram até 200% 

nos últimos 4 anos. Lotes CBL. 

SPOT 30”



JOGO

CONTEXTO

Investir bem é um desa�o. Enquanto algumas opções oferecem segurança 

e valorização, outras são arriscadas e imprevisíveis. Como ajudar o público 

a visualizar essa diferença de forma simples e interativa?

INSIGHT

A gami�cação torna o aprendizado mais envolvente e divertido. 

E se transformássemos a escolha entre investimentos seguros e de risco 

em um jogo rápido e intuitivo?

IDEIA

Criamos um �ltro no Instagram com o Tio do Lote, onde os usuários desviam 

de investimentos arriscados e capturam os seguros – reforçando que investir 

em lotes é a melhor jogada!



Todo mundo virou o Tio do Lote 

Para reforçar o espírito da campanha dentro de casa, a CBL 
promoveu uma ação durante um evento interno que fez todo mundo 
entrar no personagem – literalmente. Cada colaborador recebeu um 
bigode, igual ao do lendário Tio Enrico, e a empresa virou um 
verdadeiro encontro de "Tios do Lote".

O resultado? Risadas, fotos e um time ainda mais engajado 
na missão de mostrar que lote é o segredo de quem quer investir 
com segurança e a garantia de quem já teve resultado.

AÇÃO INTERNA



Depois de conquistar o público com 

seu jeito descontraído e dicas 

certeiras, o Tio Enrico foi para a 

palma da mão de todo mundo – em 

forma de �gurinha. Do bordão "Bora 

�car rico!", passando pelo clássico “É 

pavê ou pacomê” ou o emblemático 

"Lote é vida!", as �gurinhas do Tio 

do Lote viralizaram nos grupos de 

família e nos papos sobre 

investimento.A ideia foi transformar 

o carisma do personagem em 

pequenas pílulas de engajamento, 

reforçando a campanha de forma 

orgânica. Resultado? O público se 

divertiu, compartilhou e, de quebra, 

aprendeu que investir em lotes é 

mais simples do que parece. 

A�nal, quando o Tio do Lote fala, 

a gente escuta.

AÇÃO WHATSAPP

Vocês vão entrar no negócio? 
Vinícius CBL

Vinícius CBL

Bora!

BORA FICAR RICO!

Que �gura! O Tio do Lote virou sticker de WhatsApp 

BORA FICAR RICO! É PAVÊ OU PACOMÊ? DIRIJA-SE AO LOTE!

O LOTE É SEU!VIU QUE A VÓ TÁ SEM RELÓGIO?
POIS É, JÁ É UMA SEM HORA.

VOU REPETIR O QUE DISSE 
PRO MEU DOGUINHO:

TÁ CÃOBINADO!


