
PROFISSIONAL DE 
PERFORMANCE



Muito prazer, eu sou a Gabriela Dadalto Peres, e nestas telas 
iniciais compartilho como minha trajetória foi fundamental 
para a entrega deste case.

Minha formação reúne Desenho Industrial pela UFES e 
Publicidade e Propaganda pela FAESA, complementada por 
especializações que moldaram minha atuação: Cool Hunting, 
Big Data para Negócios, Trends e Account-Based Marketing.

São oito anos de mercado atuando em agências especializadas 
em performance, growth e estratégia digital, além de 
estruturas full service. Minha carreira é construída na 
intersecção entre análise de dados, comportamento do 
consumidor e eficiência de mídia, sempre com foco absoluto 
em entrega, performance e geração de resultados.

Minha atuação vai além da operação. Meu trabalho é analisar 
dados de mercado, comportamento digital, funis de conversão, 
mapas de calor, resultados de mídia e métricas de CRM para 
transformar informações em decisões inteligentes de mídia e 
estratégia. Com isso, desenvolvo arquiteturas robustas de 
campanhas, gestão de verba, definição de janelas de impacto, 
segmentações de alta precisão e testes de otimização.



Desde 2024, lidero projetos de performance na MP 
Publicidade, como o da Unimed Vitória, além de 
CasaFruti, Extrabom, Placas do Brasil, Secom e 
ALES. Minha trajetória também carrega 
experiências relevantes em empresas como 
Resultate, Ebrand, Neil Patel Brasil, Traktor e 
Tastefy, onde atuei em projetos complexos para 
marcas como Telehelp, Resound, Ramper, Leadster, 
Vinho Fácil, RealCafé Reserva e Grand Construtora.

Acredito que performance é mais do que mídia. É 
contexto, análise, decisão e método. É sobre 
entender onde estão as oportunidades, como 
otimizar cada investimento e como transformar 
dados em impacto real para os negócios. E foi 
exatamente essa mentalidade que conduziu minha 
atuação neste projeto.



Uma história de vidas.

Minha atuação com a Unimed Vitória começa em 
2024, quando passei a integrar a equipe 
responsável pela operação de performance da 
marca na MP Publicidade. Desde então, venho 
contribuindo no desenvolvimento das estratégias 
de mídia digital, atuando diretamente no 
planejamento, gestão e otimização das 
campanhas.

A campanha de 45 anos foi um dos projetos mais 
desafiadores e relevantes desse período. 
Participei de toda a construção da estratégia de 
mídia digital, da definição dos caminhos de 
segmentação, alocação de verba, ajustes de 
frequência e análise de resultados, sempre com o 
olhar voltado para a eficiência e para a maximização 
do impacto no digital.

Agora, te convido a conhecer os resultados desse 
trabalho:





Clique e assista ao filme

https://www.youtube.com/watch?v=Ce1hMy8A9LU
https://www.youtube.com/watch?v=Ce1hMy8A9LU


Clique e assista à websérie

https://www.youtube.com/playlist?list=PLPoBRnhIwShMMyZh_DE60zuiu-xG_SaqW
https://www.youtube.com/playlist?list=PLPoBRnhIwShMMyZh_DE60zuiu-xG_SaqW


A campanha de 45 anos da Unimed Vitória foi construída sobre os pilares de narrativa, verdade e 
conexão. E a performance teve o papel de transformar essa história em impacto no digital, não só 
exibida, mas assistida, absorvida e vivida.

A operação foi 100% orientada para vídeo, com foco total em retenção e recorrência, sem dispersão em 
outros formatos. Toda a entrega no YouTube priorizou consumo qualificado da websérie e do filme 
institucional. No Meta, a estratégia foi dedicada exclusivamente ao filme de 60 segundos, buscando 
visualizações de 30” ou mais (thruplays).

O planejamento foi estruturado em dois grandes momentos, março e agosto de 2024, sempre 
antecedendo as campanhas de varejo, com reforço de marca e fortalecimento de reputação. No digital, os 
ativos foram claros: o filme institucional, veiculado nesses períodos, e a websérie “Uma História de 
Vidas”, presente durante todo o ano, com investimentos concentrados nesses mesmos momentos.

A Estratégia da Campanha



A estratégia foi desenhada para maximizar a retenção e 
garantir que cada impressão tivesse real potencial de 
consumo de conteúdo, com controle de frequência, gestão 
dinâmica de verba e segmentações altamente qualificadas.

O desafio foi converter uma campanha institucional em 
uma operação de performance robusta, focada em escala, 
retenção e impacto real no digital.

Mais que números, a performance foi decisiva para fortalecer 
a presença da campanha no digital e amplificar sua narrativa.  
A campanha também contribuiu para o fortalecimento da 
Unimed Vitória trazendo visibilidade e reconhecimento nas 
premiações de lembrança e qualificação de marca onde o 
cliente obteve a 1ª colocação em 2024 e manteve o resultado 
nas pesquisas já divulgadas em 2025.  São elas: Recall de 
Marcas e Marcas de Valor (Rede Gazeta), Marcas Ícones e 
Excelência em Saúde (Rede Vitória).

O Resultado 

+7,2 milhões
de impressões

+1,5 milhão de visualizações de vídeo, 
com uma taxa de retenção 33,5%

+2,1 milhões
de interações totais

67,3% de retenção média na websérie 
(1min47s de consumo médio)



Obrigada!


