
PROFISSIONAL DE 
ATENDIMENTO



Olá! Sou a Marília Oaks e quero me apresentar a vocês.

Formada em Publicidade e Propaganda pela FAESA, me 
considero uma profissional apaixonada por comunicação e 
movida pelo propósito das marcas. 

Com mais de 10 anos de experiência em comunicação, 
construí minha carreira como atendimento publicitário  e 
tive a oportunidade de atuar com dezenas de clientes em 
segmentos diversos, o que ampliou meu repertório e minha 
capacidade de adaptação. 

Desenvolvi experiências sólidas em gestão de projetos, 
branding, design, produção, RTVC e estratégias de 
comunicação integradas.

Apresentação

Experiência



Ao longo da minha trajetória, tive a oportunidade de atuar em 
empresas que contribuíram significativamente para meu 
desenvolvimento profissional, entre elas: 
Balaio Design + Estratégia, assessoria de comunicação da Câmara 
Municipal de Vitória, agência Ilha Tecnologia, agência Danza, entre 
outras.

Entre os muitos clientes que marcaram minha trajetória, destaco 
alguns deles: ArcelorMittal Tubarão, Grupo Biancogres, Grupo 
Argalit, Água Pedra Azul, Grupo Águia Branca, Mercedes-Benz 
Caminhões (via Vitória Diesel, Linhares Diesel, Savana no sul do país)

Desde 2021, faço parte da equipe da MP Publicidade, onde atuo 
majoritariamente no atendimento a contas públicas, sendo 
responsável pelo gerenciamento de campanhas, projetos e contratos 
de três grandes clientes: 

● o Governo do Espírito Santo (incluindo todas as suas secretarias e 
autarquias)

● o banco Banestes 
● e a Assembleia Legislativa do Espírito Santo

Experiência



Entre as contas públicas sob minha gestão, destaco o 
Governo do Espírito Santo, com o qual já colaborei 
diretamente em mais de 20 grandes campanhas desde 2021.

Essas campanhas envolvem um alto grau de 
responsabilidade, não apenas pelos investimentos 
expressivos, mas também pela relevância das mensagens 
transmitidas — majoritariamente ligadas a serviços públicos 
essenciais, que garantem às famílias capixabas o acesso à 
informação de forma clara e adequada.

Experiência



Em meio às diversas campanhas entregues, hoje quero 
falar da campanha da Chamada Escolar 2025 — uma 
iniciativa estratégica para a SEDU e fundamental para 
garantir a continuidade dos estudos dos alunos da rede 
estadual.

Nessa campanha, atuei de forma ampla: além de fazer a 
interlocução entre o cliente e a agência, fui responsável 
pela gestão de equipe e de recursos, controle de 
prazos, produção e supervisão de todo processo de  
RTVC.

Vem conhecer essa campanha comigo?

CASE





VT E SPOT

O VT principal da campanha de Chamada Escolar tem 60 
segundos e é musicado em ritmo de rap. A peça percorre o 
alfabeto com nomes de alunos (como André, Bia, Carol, Dudu), 
trazendo o universo escolar de forma leve e envolvente.

O VT também foi adaptado para uma versão de 30 segundos. Já o 
spot segue a mesma linha musical e transmite a mensagem de 
forma direta e atrativa.

Todo processo de contratação, produção, acompanhamento e 
aprovação desses materiais foi conduzido por mim, junto a 
equipe  e ao cliente.



Para o Digital, criamos diversos conteúdos 
não só para informar o público, mas 
também envolvê-lo na campanha. Com 
destaque para as  peças de Reels, onde 
exploramos a linguagem moderna, jovem e 
descontraída que a internet traz 
atualmente. 

Outro recurso que usamos em uma peça de 
Reels foi a realidade aumentada, em que 
mochilas gigantes caem de paraquedas na 
Praça do Papa, aumentando a interatividade 
e conexão com o público.  





https://www.youtube.com/watch?v=GFv2meMyg9I
https://www.youtube.com/watch?v=hs0VM4ziNHg
https://www.youtube.com/playlist?list=PLAeHaUQhKkH-W21I9fHCT1qGaEac9NRX1
https://www.youtube.com/shorts/fDZD6ZCEd04


Dever de casa entregue com capricho!
Por se tratar de uma campanha de utilidade pública, nosso 
principal objetivo era claro: alcançar o maior número possível de 
pessoas e famílias capixabas, incentivando-as a participar 
ativamente do processo, cuja etapa final acontecia 
presencialmente nas escolas.

Ao lado, seguem os resultados expressivos da campanha, que 
comprovam a força da estratégia adotada e a eficiência dos 
conteúdos na geração de alcance, engajamento e, principalmente, 
conversão em ações práticas.

RESULTADO DO CASE

💵 Verba investida: 1 milhão e 500 mil reais

📺 Na TV, foram mais de 400 inserções em todas as 
emissoras do estado. Enquanto na rádio, veiculamos o 
spot  2.337 vezes.

📱 No Meta (Facebook e Instagram), os conteúdos 
audiovisuais da campanha ultrapassaram 770 mil 
visualizações, com mais de 7 mil cliques gerados.

🖼 As postagens estáticas alcançaram mais de 600 mil 
impressões e geraram mais de 800 cliques.

▶ No YouTube, o vídeo principal (VT) superou a marca 
de 211 mil visualizações.

Já na ponta, os resultados práticos* reforçam 
o impacto da campanha:

📌 134.819 solicitações de rematrícula
🆕 58.280 solicitações de pré-matrícula

*dados informados diretamente pela assessoria de comunicação e 
marketing da SEDU. 






