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Apresentacao

Ola! Sou a Marilia Oaks e quero me apresentar a vocés.

Formada em Publicidade e Propaganda pela FAESA, me
considero uma profissional apaixonada por comunicagao e
movida pelo propdsito das marcas.

Com mais de 10 anos de experiéncia em comunicagao,
construi minha carreira como atendimento publicitario e
tive a oportunidade de atuar com dezenas de clientes em
segmentos diversos, o que ampliou meu repertério e minha
capacidade de adaptacao.

Desenvolvi experiéncias sélidas em gestado de projetos,
branding, design, producdo, RTVC e estratégias de
comunicacao integradas.

Experiéncia




Ao longo da minha trajetoria, tive a oportunidade de atuar em
empresas que contribuiram significativamente para meu
desenvolvimento profissional, entre elas:

Balaio Design + Estratégia, assessoria de comunicacdo da Camara
Municipal de Vitéria, agéncia Ilha Tecnologia, agéncia Danza, entre
outras.

Entre os muitos clientes que marcaram minha trajetéria, destaco
alguns deles: ArcelorMittal Tubardao, Grupo Biancogres, Grupo
Argalit, Agua Pedra Azul, Grupo Aguia Branca, Mercedes-Benz
Caminhoes (via Vitoéria Diesel, Linhares Diesel, Savana no sul do pais)

Desde 2021, fago parte da equipe da MP Publicidade, onde atuo
majoritariamente no atendimento a contas publicas, sendo
responsavel pelo gerenciamento de campanhas, projetos e contratos
de trés grandes clientes:

° o Governo do Espirito Santo (incluindo todas as suas secretarias e
autarquias)
e 0 banco Banestes

e a Assembleia Legislativa do Espirito Santo
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Entre as contas publicas sob minha gestao, destaco o
Governo do Espirito Santo, com o qual ja colaborei
diretamente em mais de 20 grandes campanhas desde 2021.

Essas campanhas envolvem um alto grau de
responsabilidade, n3o apenas pelos investimentos
expressivos, mas também pela relevancia das mensagens
transmitidas — majoritariamente ligadas a servigos publicos
essenciais, que garantem as familias capixabas o acesso a
informacdo de forma clara e adequada.
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O dever de casa

Engajamos alunos e responsaveis na Chamada Escolar,
utilizando uma abordagem que gerou identificagdo e
nostalgia. A campanha precisava ser acessivel, envolvente
e eficaz na comunicagdo sobre o periodo de inscri¢oes,
criando uma conexao emocional com o publico.

Licdo nota 10

Quem nao se lembra da famosa chamada, em que os
alunos, ansiosos, aguardavam ouvir seus nomes
anunciados pelo professor? Foi a partir desse momento
t3o marcante na escola que buscamos nossa inspiragao
para criar o fio condutor da campanha: a chamada. Esse
habito nos acompanha desde os primeiros anos de escola
até a faculdade, por isso decidimos usar a sequéncia
alfabética como guia. Com isso, trouxemos essa
experiéncia marcante para engajar alunos e responsaveis,
criando uma conexao natural, leve e envolvente. De Aa Z,
exploramos esse universo com leveza e proximidade
através de um jingle chiclete, que coroou toda a
comunicagao de forma auténtica.
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Chamada Escolar

G‘overno doES 1 »~> Compartilhar 4 Download [ salvar
4mil ins

211.075 visualizagbes 21 de out. de 2024
Se a educagdo € o melhor caminho, a do Espirito Santo esta no rumo certo. Mais uma vez, estamos entre as melhores redes de ensino do pais.

De A a Z, a nossa educagéo vem fazendo histéria, colocando o estado com o maior indice de Desenvolvimento da Educac&o Basica do Brasil,
considerando toda a oferta da Rede Estadual

Vocé pode comemorar, mas também pode fazer parte disso. Fique atento as datas da Chamada Escolar 2025. Confira em sedu.es.gov.br.
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Para o Digital, criamos diversos conteddos
nao sé para informar o publico, mas
também envolvé-lo na campanha. Com
destaque para as pecgas de Reels, onde
exploramos a linguagem moderna, jovem e
descontraida que a internet traz
atualmente.

Outro recurso que usamos em uma pega de
Reels foi a realidade aumentada, em que
mochilas gigantes caem de paraquedas na
Praca do Papa, aumentando a interatividade
e conexao com o publico.




REELS TREND

(3 DIGITAL

TIRAMOS NOTA
~ MAXIMA NO DIGITAL
~ APROVEITANDO
AS TRENDS DO MOMENTO.

RESULTADO: APROVADO!





https://www.youtube.com/watch?v=GFv2meMyg9I
https://www.youtube.com/watch?v=hs0VM4ziNHg
https://www.youtube.com/playlist?list=PLAeHaUQhKkH-W21I9fHCT1qGaEac9NRX1
https://www.youtube.com/shorts/fDZD6ZCEd04

Dever de casa entregue com capricho!

alcangar o maior numero possivel de
pessoas e familias capixabas

RESULTADO DO CASE

8P Verba investida: 1 milhdo e 500 mil reais

] Na TV, foram mais de 400 inser¢cées em todas as
emissoras do estado. Enquanto na radio, veiculamos o
spot 2.337 vezes.

#* No Meta (Facebook e Instagram), os conteudos
audiovisuais da campanha ultrapassaram 770 mil
visualizacées, com mais de 7 mil cliques gerados.

[El As postagens estéticas alcancaram mais de 600 mil
impressoes e geraram mais de 800 cliques.

» No YouTube, o video principal (VT) superou a marca
de 211 mil visualizacdes.









