Martins Cardoso

Sou formado em Publicidade e Propaganda pela FAESA
e, recentemente, completei 10 anos de trabalho na area.
Escrever, pra mim, sempre foi uma forma de me conectar.
Foi assim nos meus pequenos ensaios quando crianca.
Foi 0 que me levou a compor as primeiras musicas

na adolescéncia. E é onde me encontrei no universo
hiperconectado da Comunicagao.



Gosto de pensar que,
em cada campanha,
deixo um pouco de mim.

E, quando esse esforco é reconhecido,

é uma alegria imensa. No ultimo ano, tive a
honra de vencer o Prémio Profissionais do
Ano, da Globo, além de conquistar 1 ouro, 2
pratas e 1 bronze no Festival Colibri, no qual
também pude acumular outros prémios e
conquistas desde 2020. No Intercom 2020,
tive o trabalho vencedor nas categorias
regional e nacional.

Sao prémios importantes, mas, acima

de tudo, lembrancas de projetos que deram
certo, de trabalho intenso, de ideias que se

conectaram e encontraram seus caminhos.

Para minha inscricao
ao prémio de Profissional
do Ano neste Colibri,
compartilho a campanha
que marcou os 45 anos
da Unimed Vitoria.

Um trabalho no qual pude exercitar
minha versatilidade. Do on ao off.
Das ruas ao endomarketing. Do VT
de 60" a websérie com mais de 30
episddios. Tudo isso, claro, fazendo
o que tenho o privilégio de fazer
de melhor: ouvir e contar historias.
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- Uma histol

Desafio

Em 2024, a Unimed Vitéria completou 45 anos em um cendrio de grandes
mudangas na satide e na comunicacdo. O setor é, muitas vezes, retratado
em recortes negativos na midia e nas redes, mas esses ndo refletem

o verdadeiro trabalho, impacto e reconhecimento do cuidado. Nosso desafio
era transformar a celebragao em um marco significativo e emocional, indo
além da autopromocgao e restabelecendo a conexdo entre a cooperativa

e as pessoas.

A ideia

A Unimed Vitéria é feita de historias. E, em 45 anos, sao milhares delas.
Histdrias que comegam na Maternidade Unimed. Histdrias de superagoes
e recomegos na Unimed Oncologia. Histdrias de carreiras, de parcerias,

de amor. Histérias de vidas. Por isso, ao invés de falar sobre uma empresa,

escolhemos falar sobre pessoas. Sobre as histérias que marcaram suas
vidas. Sobre o impacto real do cuidado.

Resultado

Fizemos dos 45 anos da Unimed Vitéria um marco proprietdrio, préximo,
real. A campanha foi além do institucional e retratou histérias auténticas
dos capixabas, conectando-se com todos os publicos ao longo do ano.
O conceito guiou conteddos multiplataformas, incluindo uma websérie

e

de 39 episddios. Como consequéncia, uma marca ainda mais forte no coragao

das pessoas, premiacdes importantes no setor empresarial e, acima de tudo,
orgulho e reconhecimento espontaneo de cada protagonista dessa historia.




Quando avida
vira cend

Como contar 45 anos de histéria em um tnico filme?
Para a Unimed Vitdria, a resposta era simples: essa historia
nunca foi s6 dela.

O filme se criou através de pequenos recortes da vida real.
Da vida real mesmo. As cenas filmadas na Maternidade
Unimed Vitéria, por exemplo, capturou as reagdes reais

de pais vendo seu filho pela primeira vez em um ultrassom.

Um filme protagonizado por médicos reais, vivéncias reais. | S l
Historias de vidas, tais como sao.
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https://www.youtube.com/watch?v=Ce1hMy8A9LU

Historias
com
lcance

Nosso fio condutor ganhou as ruas. E a Unimed Vitodria, e seus
protagonistas, ganharam as ruas, cal¢addes, aeroportos, recursos
proprios da Unimed Vitéria. Todos os ambientes se tornaram
janelas para a comemoracao de 45 anos da marca.
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episodios

A websérie da campanha mergulhou fundo na vida de quem fez e faz
parte da Unimed Vitdria. Médicos, colaboradores, clientes, parceiros
e fornecedores compartilharam momentos Unicos. Histdrias de afeto,
superacao, transformacao e, principalmente, cuidado.



https://www.youtube.com/watch?v=MB_vF-ke-yE&list=PLPoBRnhIwShMMyZh_DE60zuiu-xG_SaqW

Nossas
historias

Enquanto a campanha avangava nas ruas, também teve

seu ritmo no endomarketing, através do conceito interno “Uma
histdria de vidas que cuidam de vidas”. Ao longo de todo o ano,
desenvolvemos uma série de comunicagodes, ativacoes, eventos,
campanhas de RH e a¢des com colaboradores e cooperados
reforcando o pertencimento e o impacto de seu trabalho nas
historias de milhares de pessoas. Todas as campanhas sazonais,
de homenagens, também interagiram com o fio condutor

da campanha.






