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Um plano humanizado, pratico
e direto, basta ter um CPF.
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Objetivo

A campanha do UniClassic tem como objetivo mostrar aos
capixabas que o plano oferece um cuidado real e humanizado,
mudando a realidade de muitas pessoas que recorrem ao
atendimento virtual feito por inteligéncia artificial. A campanha
garante contato de atendimento direto, eliminando a necessidade de
intermediarios, empresas ou CNP]J, sendo necessario apenas um CPF.
Pratico e facil de contratar, bastando ligar ou baixar o aplicativo da
Unimed Vitoria, garantindo acesso simples e eficiente a saude.



Conceito

Em um mundo cada vez mais artificial, onde até a saude
humana corre riscos com consultas feitas por ia, o
UniClassic reafirma que a vida merece um cuidado real,
humano e proximo. A campanha mostra um plano
acessivel, pratico e feito para todos os capixabas, desde o
nascimento. Com imagens de pessoas na paleta verde da
Unimed Vitoria e ilustracoes de pontos icénicos da Grande
Vitodria, a comunicacao reforca identidade, conexao e
pertencimento. Mais que um plano, o UniClassic € um
compromisso de atencao verdadeira, de pessoa para pessoa.




Direcao 1/2

Com dinamismo que transmite uma mensagem
clara, direta e eficaz, nos desenvolvemos
ilustracoes de locais iconicos do Espirito Santo,
reforcando assim o pertencimento cultural da
marca. O (1) tem a palavra “capixabas” com a letra
“1" em formato de coqueiro, reforcando o lado
tropical de nossa terra. Ja o (2) retrata um
importante simbolo de nosso Estado, a terceira
ponte, que faz a ligacao entre Vitoria e Vila Velha.
O (3) representa o grande farol de Santa Luzia,
importante cartao-postal de Vilha Velha. Ja o (4)
foi separado de forma unica para ser usado nas
pecas com o0 mesmo proposito tropical capixaba, o
coqueiro, resultando na repeticao da mensagem.
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Direcao 2/2
irecao 2/

dando destaque para o tema.
Para reforcar a credibilidade do projeto,
optamos pela fonte oficial da cooperativa,
respeitando a identidade da marca. g . e h
O cuidadoreal
) xab
dos capixabas
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Unimed Slab - Regular /

uIm pouco mais suave.
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Unimed Slab - Black
dando destaque total
para o publico alvo.



Redacao 1/2

No titulo “O Cuidado Real” mostra que o plano oferece
atendimento humano, proximo e acolhedor, valorizando
saude, bem-estar e atencao de verdade, além de ir além
de diagnoésticos digitais. E “Dos Capixabas” transmite
pertencimento, exclusividade e identidade regional. Ela
reforca que o plano é feito especialmente para cada
capixaba, conectando diretamente a cultura. Ao usar
essa frase, passamos proximidade, confianca e conforto,
mostrando que o plano é pensado para quem realmente
vive e conhece o Espirito Santo, criando identificacao
imediata com o publico-alvo.

“Um plano humanizado, pratico e direto, basta ter um
CPF". o sub-titulo destaca totalmente as vantagens do
plano e as informacoes precisas fazendo com que a
mensagem seja entendida.



Redacao 2/2

Com tom, forma e identidade que geram facil
reconhecimento e pertencimento, nossas pecas
aproximam o UniClassic dos capixabas, transmitindo a
ideia de um cuidado humanizado, direto e pratico, a
escolha perfeita quando o assunto é saude.

Mostramos que é simples aderir ao plano: basta um CPF.
Também destacamos os canais de atendimento para
contratacao, reforcando a praticidade e a rapidez do
processo. Cada mensagem foi planejada
estrategicamente para cada pec¢a, garantindo que a
comunicacao atinja o publico de forma eficaz.



Cartaz A3

Como peca principal (KV), apresentamos o cartaz A3. A
proposta apresenta nosso mote: O cuidado real dos
capixabas, e, como subtitulo, descreve os principais
atributos atrativos do plano.
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Outdoor 1/2

O outdoor € uma das midias mais eficazes para gerar impacto e fixar a mensagem.
Escolhemos esse formato por oferecer alta visibilidade e repeticao constante, atingindo
motoristas e pedestres nas principais vias de Vitoria, como Reta da Penha, Dante
Michelini e Beira-Mar, entre outros pontos de grande fluxo.
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Unic/um'o- E Assim.

Um plano humanizado, pratico e direto, basta ter um CPF.




Outdoor 2/2

Capixaba em toda esséncia, a imagem de wmn pai caminhando na praia com
seu filho traduz o cuidado real que o UniClassic oferece para todas as
geracoes, conectando-se a identidade capixaba.

Com mensagem curta e clara, o outdoor reforca o apelo comercial e
constroi lembranca de marca continua. Posicionado em locais estratégicos
de alto trafego, garante que milhares de pessoas sejam impactadas
diariamente, aumentando reconhecimento e preferéncia pelo plano.
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Um plano humanizado, pratico e direto, basta ter um CPF.







Post Reels

Conteudo animado com textos e ilustracoes
da campanha, pensado para a dinamica das
redes sociais. Formato rapido, atrativo e de
facil compartilhamento, ideal para ampliar
alcance e engajamento, transmitindo de
forma leve os beneficios do UniClassic.

Clique no play
acima para assistir


https://drive.google.com/file/d/1kZvmmCfPD58_ldycraLDZ0nqIBFzNE9b/view?usp=sharing
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Adaptacao da peca para relogios digitais
espalhados pela Grande Vitoria, associando a
mensagem ao momento certo de contratar o O cuidado real
plano. Presenca em pontos estratégicos de alto MW B dos capixabas
fluxo como Av. Dante Michelini, garantindo e
impacto diario e aproximacao com diferentes
perfis de publico.

Clique no play e assista



https://drive.google.com/file/d/1zsEUjCvRLqkpi3W_B9OCv1vQQw3yAH-T/view?usp=sharing

Abrigo de
Onibus (Estaitico)

Essa peca sera instalada em pontos de grande
circulacao, especialmente proximos a polos
estudantis, supermercados, empresas
concorrentes, garantem alta visibilidade e
comunicacao imediata. A imagem jovem
estudante, reforca que o UniClassic é para todos,
fortalecendo o vinculo com o publico de forma
direta e eficaz.
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Uni/ oreles £ assim.

Um plano humanizado, pratico
e direto, basta ter um CPF.
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Abrigo de
Onibus (Animado)

Optamos também transformar o ponto de
6nibus em uma peca animada, potencializando
o impacto da midia. A animacao permite
destacar de forma dindamica todas as vantagens
do plano e reforcar o CTA no final, dando tempo
ao publico de assimilar a mensagem enquanto
espera pelo transporte. Esse formato
descontraido e chamativo garante maior
atencao e engajamento, conectando o publico
com a marca de maneira leve e memoravel.
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Clique no play
acima para assistir | .|



https://drive.google.com/file/d/1LVqGSMIk783Kc7XZFB5HMDkcuWOlCtZz/view?usp=sharing

Busdoor

Utilizamos no busdoor o mesmo conceito visual do
outdoor, reforcando a identidade da campanha e a
conexao regional com o “i” do coqueiro, que remete
a praia e a convivéncia familiar.

Optamos por 6nibus do sistema GVBUS e rotas de
alto fluxo, garantindo ampla circulacao e alcance
diversificado. As linhas estratégicas incluem: 103,
121,161, 164,182, 181, 211, 508, 515, 523, 514, 532,
548, 569 e 891, conectando pontos-chave de Vitoria,
Vila Velha, Serra e Cariacica.

Essa escolha assegura cobertura abrangente, alta
frequéncia de impacto e urna mensagem clara,
direta e memoravel, fortalecendo a presenca da
marca nos deslocamentos diarios do publico.




Cartaz
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Nos cartazes, integramos a tela inicial do App
Unimed, reforcando a modernidade, simplicidade Baixe 0 app Unimed s

e facilidade de navegacao do plano. Essa Vitoria e contrate o
Uniclassic de

qualquer lugar.

abordagem conecta o publico ao aplicativo,
mostrando que € possivel contratar o plano de
forma rapida e sem burocracia, incentivando o
engajamento digital.
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Spot 1-2

O spot permite atingir todo o publico capixaba de
forma envolvente e proxima, alcancando as
pessoas em seus deslocamentos ou durante
outras atividades. A comunicacao descontraida,
combinada com a apresentacao clara das ‘ o
vantagens do plano e do CTA com o numero de 1" A' )
atendimento, garante que a mensagem seja
memoravel e de facil assimilacao.

Clique no play
acima para ouvir


https://drive.google.com/file/d/1itjtqfEctjcP7QpTR8BwlgrjvoAUR81b/view?usp=sharing

Spot 2-2

Sugestao Estratégica

Para ampliar a penetracao e o engajamento da campanha no
estado, indicamos a veiculacao do spot nas radios Litoral Vitoria,
Jovem Pan, FM O Dia, Tribuna FM, Radio CBN, Antena 1 e Clock
FM. Essas emissoras oferecem ampla cobertura, diversidade de
publicos e alta frequéncia de audiéncia, garantindo que a
mensagem alcance diferentes perfis de ouvintes, desde jovens ate
publicos mais maduros e qualificados.



Conclusao

Cada midia foi escolhida estrategicamente para
maximizar o alcance, reforcar a identidade regional e
digital, e criar pontos de contato consistentes com o
publico. Combinando presenca fisica, digital e
SONora, a campanha se torna eficiente, impactante e
envolvente, garantindo maior fixacao da mensagem
e fortalecimento da marca.
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https://drive.google.com/drive/folders/18W1Dp-sAv-rZ_3mix6DRL0nHm39D79GU?usp=sharing

