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CAMPANHA
DE VENDAS

Trabalhamos com uma linguagem popular,
inspirada em quitandas e pechinchas, para nos
aproximarmos do publico de forma leve. Para
ampliar o alcance, exploramos tendéncias
digitais com contelidos em stories, feed e reels.

Objetivos:

» Atrair clientes insatisfeitos com os planos da
concorréncia para a Unimed.

- Expandir a carteira de clientes no segmento de
Pequenas Empresas.

~ «» Ampliar nossa base de clientes de forma

consistente.

Resultado:
Meta de 57 mil vidas atingida trés meses antes
do previsto.
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Criamos videos para os stories mostrando a escrita
STO RI ES manual dos cartazes. A ideia dos ca’rtazes em estilo
promocional foi aproximar-se do ptiblico que valoriza
ESTRATEGIA uma pechincha e, ao mesmo tempo, reforcar a
identidade humana da marca Unimed.

10% de desconto na 4°, 5° e 6 mensalidade. Unimed £
unimed.coop.br/site fweb/noroestecapixaba/quem-tem-tem-tudo

Assista clicando aqui Assista clicando aqui



https://youtube.com/shorts/Rfrjnvd7FJM?feature=share
https://youtube.com/shorts/DuXbCZt1PdM?feature=share

