REGULAMENTO DO XXXVIII PREMIO COLIBRI 2024
(PECAS DIGITALIZADAS / AUDIO E VIDEO)

1. DO PREMIO

O Prémio Colibri ¢ uma iniciativa do SINAPRO-ES - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Espirito Santo, com realizagdo anual objetivando a contribuicdo, o estimulo a criatividade e o desenvolvimento
da propaganda capixaba, seus profissionais e anunciantes.

2. DO AMBITO

2.1 — O XXXVIII Prémio Colibri serd realizado em sua Unica versdo estadual, de acordo com os principios
basicos deste regulamento.

2.2 — Somente poderdao concorrer pecas e campanhas de clientes contratuais de agéncias filiadas ao
SINAPRO-ES - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo. As pecas ou campanhas
devem ter sido criadas no estado do Espirito Santo e precisam ter sido veiculadas em qualquer parte do Brasil no
periodo de 01/01/2024 até 31/12/2024.

2.3 — Em caso de duvidas, o SINAPRO-ES — Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo
podera solicitar a apresentacdo de autorizagdes de produgdo e veiculacao, inclusive notas fiscais de fornecedores
e veiculos de comunicacdo, emitidas contra o respectivo cliente.

3. DA RESPONSABILIDADE / JULGAMENTO

3.1 — A organizacdo, coordenagdo e execu¢do do XXXVIII Prémio Colibri ¢ responsabilidade do SINAPRO-ES
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo, através da Comissdo Organizadora do
Prémio a ser formada por dirigentes das agéncias filiadas, a participacao ¢ exclusiva de agéncias de propaganda
estabelecidas no Espirito Santo e sindicalizadas a entidade.

3.2 — A peca matriz do Prémio Colibri Ouro, especialmente confeccionada para fundicdo das demais, ¢é
propriedade do SINAPRO-ES — Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo, ficando sob
sua guarda e responsabilidade.

3.3 — Em todas as pegas de divulgagdo, administrativas, diplomas ou placas alusivas, havera sempre o registro
dos Parceiros Investidores conforme previsto no plano de cotas do XXXVIII Prémio Colibri.

3.4 — O julgamento sera realizado em fase unica, com jurados de outros Estados convidados pelo SINAPRO-ES,
onde os mesmos dardo notas de 05 a 10 a todas as pecas inscritas. As 8 pegas que obtiverem melhores médias
serdo classificadas para o Short-List e da somatoria das notas das pecas classificadas para o Shor-List serdao
estabelecidas pecas premiadas com ouro, prata e bronze e, consequentemente, a Agéncia do Ano.

3.5 - O Short-List podera ter mais de 8 pecas, caso haja empate na média da oitava peca.



4. DAS CATEGORIAS DE PREMIACAO

OBS.: As categorias do XXXVIII Prémio Colibri poderdo ser patrocinadas, observando critérios para que sejam
resguardados os interesses de seus patrocinadores, ficando sob responsabilidade da diretoria do SINAPRO-ES a
definicao dos critérios de patrocinio.

Pecas digitalizadas / TV e Radio

- Devera ser informado no sistema de inscri¢ao um breve resumo da peca
- Pega formato MP4 / MP3

- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

- Anunciante

- Produtora

01 - TV/CINEMA:

- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca

- Peca formato MP4

- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovacao) e produtora
- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

1.1 — Varejo

Relativo a produtos e/ ou servigos. Tem como objetivo principal vender produtos e/ou servigos. Faz-se necessario
um Comando de Venda (condigdes, descontos, prego).

1.2 — Institucional

Relativo a instituicdo publica ou privada, associagdo ou terceiro setor. Tem o objetivo de valorizar a instituigao,
sua imagem e/ ou marca. S3o enquadradas neste item todas as pecas de cunho social, ambiental, educacional,
cultural e de utilidade publica.

1.3 — Ativacao/Merchandising

Relativo a acgdes realizadas durante a programacao da televisdo ou do cinema, com intervencdes, chamadas ou
dinamicas diferenciadas, podendo ser varejo ou institucional.

- Pecas destinadas aos meios de televisao e cinema.

*A Comissdo de Validagdo ¢ soberana no julgamento da subcategoria, podendo modificar sempre que necessario.

02 - RADIO

- Devera ser informado no sistema de inscri¢ao um breve resumo da peca

- Pega formato MP3

- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e produtora
- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)



Pegas destinadas ao meio radio.
2.1 — Spot Varejo

Relativo a produtos e/ ou servigos. Tem como objetivo principal vender produtos e/ou servigos. Faz-se necessario
um Comando de Venda (condigdes, descontos, prego).

2.2 — Spot Institucional

Relativo a institui¢ao publica ou privada, associacdo ou terceiro setor. Tem o objetivo de valorizar a instituigao,
sua imagem e/ ou marca. Sao enquadradas neste item todas as pecas de cunho social, ambiental, educacional,
cultural e de utilidade publica.

03 - IMPRESSOS

Pegas destinadas a midia impressa como jornal, revista € ou qualquer outro meio impresso que comprove
veiculagdo. E obrigatério o envio da PI (Pedido de inser¢io) do anuncio ou outro meio de comprovagio no ato da
inscricao.

- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca

- Pecga formato PDF

- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovacao), grafica / veiculo.

- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

3.1 — Impressos Varejo

Relativo a produtos e/ ou servigos. Tem como objetivo principal vender produtos e/ou servigos. Faz-se necessario
um Comando de Venda (condigdes, descontos, prego).

3.2 — Impressos Institucionais

Relativo a instituicdo publica ou privada, associacdo ou terceiro setor. Tem o objetivo de valorizar a instituigao,
sua imagem e/ ou marca. S3o enquadradas neste item todas as pecas de cunho social, ambiental, educacional,
cultural e de utilidade publica.

04 — OOH (Out Of Home)

E obrigatorio o envio da PI do anuncio ou outro meio de comprovagdo no ato da inscrigdo.
- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca
- Peca formato PDF
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

- Outdoor, empena, frontlight, triedo, painel de estrada, busdoor, mobiliario urbano, reldégio de rua e painéis
eletronicos.



05— PROMOCAO E ATIVACAO
- Devera ser informado no sistema de inscri¢gao um breve resumo da acgao.
- Peca formato PDF
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e produtora.
- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

- Material de apoio a venda de produtos ou ao fortalecimento de marcas que ndo faca uso dos meios de
comunicacdo de massa. Estratégias e pecas de comunicagdo dirigida que tenham por objetivo gerar uma
reacao/resposta e construir relacionamento (marketing direto).

- Acgdes promocionais, inclusive as que envolvem entrega de brindes, promotores uniformizados, blitze para
distribuicdo de samplings.

06 — DESIGN (permitido até S pranchas)

- Devera ser informado no sistema de inscri¢ao um breve resumo da peca
- Peca formato PDF

- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa € aprovagao)

- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

6.1 — Identidade Visual
Logotipos, marcas, identidade corporativa e papelaria.

6.2 — Design Grafico

Cartazes, folheto, folder, rotulo de produtos em geral, catdlogo, portfolio, relatorio anual, broadside, press-kit,
livro, disco, brinde, convite, calendario, cardapio, camiseta, etc.

Material de ponto-de-venda: mobile, bandeirola, display, faixa de gondola, bolacha de chopp, adesivos em
geral, cartaz de ponto de venda, e poster (bancas, bares, lojas, etc.).

6.3. - Design de Produto

Embalagem, criacao de um produto.

07 — DIGITAL
- Devera ser informado no sistema de inscri¢ao um breve resumo da peca
- Peca formato PDF ou video de acordo com cada categoria
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 2’ (Opcional)



7.1 — Midia Online
- Devera ser informado no sistema de inscri¢ao um breve resumo da peca
- Peca formato PDF
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa € aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 2’ (Opcional)

Toda peca que utilize o ambiente digital. Publicidade online, websites, hotsites, e-mail marketing, ferramentas
interativas, mobile, acdes e producdo de contetdo e dudios. (permitido videocase, limitado em 2°)

7.2 — Filme Digital
- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca
- Peca formato MP4
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 2’ (Opcional)

Filmes que utilizem o ambiente digital. Nao ¢ permitida a inser¢do de mais de um filme com o mesmo
contetdo editorial. (Filme limitado em 10°)

7.3 — Campanha Digital Varejo
- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca
- Peca formato PDF. O arquivo pode conter textos, imagens, links para videos e outras publicagdes.
- Todos os links das pecas de dudio e video da campanha com link do Youtube (publico ou ndo listado).
Links de qualquer outra plataforma ndo serao considerados validos e poderao desclassificar a campanha.
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 2° (Opcional)

Minimo de 03 pecas criadas para o meio digital. Caracteriza-se pelo uso de pecas que mantém uniformidade,
tanto editorial (texto e contetido), como visual. Tem como objetivo principal vender produtos e/ou servigos.
Faz-se necessario um Comando de Venda (condigdes, descontos, preco).

7.4 — Campanha Digital Institucional
- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca
- Peca formato PDF. O arquivo pode conter textos, imagens, links para videos e outras publicagdes.
- Todos os links das pecas de 4dudio e video da campanha com link do Youtube (publico ou ndo listado).
Links de qualquer outra plataforma ndo serdo considerados validos e poderao desclassificar a campanha.
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 2° (Opcional)

Relativo a institui¢ao publica ou privada, associacao ou terceiro setor. Minimo de 03 pecas criadas para o meio
digital. Tem o objetivo de valorizar a institui¢do, sua imagem e/ ou marca. Sao enquadradas neste item todas
as pecas de cunho social, ambiental, educacional, cultural e de utilidade publica.

7.5 — Acao Creator
- Devera ser informado no sistema de inscricdo um breve resumo da peca
- Peca formato MP4
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagao) e veiculo
- Videocase limitado de até 2° (Opcional)



Relativo ao uso de influenciadores/criador de conteido para promogdo de produto ou servico no ambiente
digital, seja no institucional ou promocional.

08 — CASE DE SUCESSO

- Devera ser informado no sistema de inscri¢do, o desafio, objetivo e o resultado.

- Peca formato PDF. O arquivo pode conter textos, imagens, links para videos e outras publicagdes.

- Todos os links das pecas de dudio e video da campanha com link do Youtube (publico ou ndo listado).
Links de qualquer outra plataforma ndo serdo considerados validos e poderao desclassificar a campanha.
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa ¢ aprovacao) e produtora / veiculo

- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

- Projetos que compreendam diferentes agdes e materiais de comunicagdo (filmes, antiincios, radio, folhetos,
acdes promocionais, etc) que tenham objetivos estratégicos e resultados mensuraveis. O case podera ter
resultados de vendas, resultados com exposi¢ao da marca, interacdo com o publico etc. A quantidade de
pecas inscritas fica limitada a 10 pranchas virtuais no arquivo formato PDF com links para os videos e
audios do case.

09 - CAMPANHA

- Devera ser informado no sistema de inscri¢do, o desafio, objetivo e o resultado.

- Peca no formato PDF limitado até 10 pranchas com links para os videos e dudios do case.

- O arquivo pode conter textos, imagens, links para videos e outras publicagdes.

- Todos os links das pecas de audio e video da campanha com link do Youtube (ptiblico ou nao listado).
Links de qualquer outra plataforma nao serdo considerados validos e poderdo desclassificar a campanha.
- Ficha Técnica: equipe envolvida, anunciante (empresa e aprovagdo) e produtora / veiculo

- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

- Minimo de 03 e maximo de 15 pecas do mesmo meio ou em diversos meios de comunicagdo.

Caracteriza-se pelo uso de pecas que mantém uniformidade, tanto editorial (texto e contetido), como
visual.

9.1 — Varejo

Relativo a produtos e/ ou servicos. Tem como objetivo principal vender produtos e/ou servigos. Faz-se
necessario um Comando de Venda (condigdes, descontos, prego).

9.2 — Institucional
Relativo a instituicdo publica ou privada, associa¢do ou terceiro setor. Tem o objetivo de valorizar a instituigao,

sua imagem e/ ou marca. Sao enquadradas neste item todas as pecas de cunho social, ambiental, educacional,
cultural e de utilidade publica.



10 — Colibri Social
-10 — Colibri Social

- Breve descrigdo sobre a agao.

- Podera ser enviado um arquivo no formato PDF com até 10 paginas com links para os videos e audios
do case.

- Caso nao envie o PDF, os links para audios ou videos deverdo ser inseridos no campo "resumo" da
inscri¢do, com links do Youtube.

- S6 serdo aceitos links do Youtube nos modos "publico" ou "nao listado".

- Links de qualquer outra plataforma ndo serdo considerados validos e poderdo desclassificar a inscricao.

- A ficha técnica devera ser preenchida nos campos respectivos: equipe envolvida, anunciante (empresa e
aprovagao) e produtora / veiculo

- Videocase limitado de até 3’ (Opcional)

Projetos que compreendam diferentes agdes e materiais de comunicacao (filmes, anuncios, radios, folhetos, acdes
promocionais, etc), com temas relacionados: mensagens de sensibilizacao, de saude e seguranga publica).
Antitabagismo, antidroga, combate ao alcoolismo, direcdo responsavel, o vicio do jogo, conscientizagao,
prevencao e identificagdo de doengas (ex: cancer, AIDS, Dengue), satide do coragdo, amamentagao,

associagoes, conscientizagdo ambiental, conscientiza¢do contra o preconceito racial e de género,

conscientizagdo dos direitos das pessoas com deficiéncia, igualdade de género, violéncia doméstica, abuso
infantil, questdes de refugiados/asilo/imigracdo. Arrecadagao de fundos, doagdes, voluntariado, doacdo de sangue
e orgaos, direitos dos animais.

11. CATEGORIAS ESPECIAIS

11.1 - GRAND PRIX
Fica a critério dos jurados conceder ou nao a citada premiag¢ao para a melhor pega/trabalho entre as diversas
categorias.

12. DA PREMIACAO

12.1 — A premiagdo sera dividida da seguinte forma por categoria:
- Estatueta de Ouro do XXXVIII Prémio Colibri: serda concedido para cada categoria, para as pecas que
alcangarem a maior média aritmética.

- Diplomas de Ouro, Prata e Bronze do XXXVIII Prémio Colibri: sera concedido somente um diploma a melhor
peca selecionada, entre as que alcangarem a 17, 2* e 3* maior média aritmética, respectivamente.
Obs. Estatuetas ou placas prata e bronze serao definidas para entrega no dia do evento de premiacao.

12.2 — Réplicas das Estatuetas devera ser solicitadas a Diretoria do SINAPRO-ES — Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Espirito Santo, sendo que o pagamento da mesma devera ser feito diretamente com a

empresa que a confecciona.

12.3 — Todas as pegas que fizerem parte do short-list serdo divulgadas, no site do Festival Colibri.



13. DA ESCOLHA DA AGENCIA DO ANO (OURO / PRATA E BRONZE)

13.1 — A escolha da Agéncia do Ano (Ouro / Prata e Bronze) se dara por meio da somatéria dos pontos ganhos na
premiacdo obedecendo, o seguinte critério:

Todas as categorias de pecas unicas:

o Troféu Ouro do XXXVIII Prémio Colibri (Grand Prix)...............cooeiiiiininn.. 30 pontos
0 Troféu Ouro do XXXVIII Prémio Colibri .........cccovvviiiiiiiiiiiiiiiieeaee, 15 pontos
o Diploma de Prata do XXXVIII Prémio Colibri ...........ccoevviviiiiiiiiiiinn.n.. 07 pontos
o Diploma de Bronze do XXXVIII Prémio Colibri...............coeoviiiiiiiiiininn.n 03 pontos
Categorias Campanha e Campanha Digital:

0 Troféu Ouro do XXXVIII Prémio Colibri ..........ccoeviiiiiiiiiiiiiiiiiiieie e, 18 pontos
o Diploma de Prata do XXXVIII Prémio Colibri ............coooiviiiiiiiiii .. 09 pontos
o Diploma de Bronze do XXXVIII Prémio Colibri ............coeieiiiiiiiiiiininn. 05 pontos

As subcategorias Case de Sucesso e Colibri Social ndo entram no somatorio dos pontos da categoria

Campanha, e sim nas de pecas unicas (Ouro 15 Pontos / Prata 07 Pontos e Bronze 03 Pontos)

13.2 — Em caso de empate sera escolhida Agéncia do Ano aquela que obtiver maior nimero de pegas premiadas
com Ouro, incluindo Grand Prix. Se ainda assim continuar o empate, o proximo critério de desempate € o nimero
de pecgas premiadas com prata. O critério de desempate seguinte ¢ o nimero de Bronze, e o ultimo ¢ o niumero de
pecas indicadas no Short-List.

14. DAS INSCRICOES

14.1 — As inscrigdes para o XXXVIII Prémio Colibri s6é poderdo ser feitas por agéncias de propaganda
sindicalizadas e filiadas ao SINAPRO —ES —Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo,
instaladas com sua equipe de criacdo no Estado do Espirito Santo, através de seus representantes e em dia com
suas obrigacdes sociais.

14.2 — As inscri¢des das pecas tém inicio no dia 07/02/2025, encerrando-se no dia 25/02/2025.

14.3 - Site para inscri¢do: https://www.festivalcolibri.com.br/

Obs.: As pecas s0 serdo aceitas mediante ao pagamento.
Nao havera, em nenhuma hipétese, prorrogacio desses prazos.

14.4 - Pagamento via PIX chave 30778773000164.
14.5 - Enviar comprovante de pagamento para o e-mail do Sinapro: sinapro(@sinapro-es.org.br ou
sinaproes01(@gmail.com.

14.6 - Duvidas podem entrar em contato por e-mail ou pelo niimero 27 99238-3379.
14.7 — As taxas de inscri¢do estipuladas para o0 XXXVIII Prémio Colibri sdo as seguintes:

Peca Unica R$ 110,00 / Campanha R$ 240,00


https://www.festivalcolibri.com.br/
mailto:sinapro@sinapro-es.org.br
mailto:sinaproes01@gmail.com

Data limite para pagamento 25/02/2025
Prazo final da inscricao 25/02/2025

15— AGENCIA REGIONAL

Todas as pecas inscritas pelas agéncias regionais, concorrerdo no XXXVIII Prémio Colibri, podendo ganhar
Ouro, Prata, Bronze ou Grand Prix nas categorias, igualmente as demais agéncias.

Para a premiacdo da Agéncia Regional do Ano serdo considerados os mesmos critérios da categoria Agéncia do
Ano. Caso nenhuma peca seja premiada, o segundo e tltimo critério serd a agéncia que tiver pega classificada no
short-list com a maior nota na somatoria das notas.

Obs.: Caso ndo tenha peca classificada no Short-List, ndo havera Agéncia Regional do Ano.

Em hipotese alguma haverd devolucio dos valores pagos referentes as inscrigdes, ou seja, mesmo que a categoria
seja cancelada, solicitado o cancelamento da inscricdo, desisténcia da peca ou campanha por parte do
concorrente, etc...

15.1 — Todas as pegas inscritas e pagas serdo avaliadas pela Comissao de Validagdo do XXXVIII Prémio Colibri
que verificara se as mesmas estao inscritas na categoria correta. Caso haja divergéncia da peca inscrita em relagao
a sua categoria, a Comissao de Validacao fard a inscri¢do na categoria devida.

15.2 — Todas as categorias do XXXVIII Prémio Colibri deverdo ter no minimo 05 (cinco) pecas inscritas,
independente da quantidade de agéncias.

As categorias que ndo alcangarem o numero de pecas serdo canceladas, exceto para as categorias VT Varejo, VT
Institucional e VT ATIVACAO, que se juntario em TV/CINEMA. Spot Varejo e Spot Institucional, que se
juntardio em RADIO. Impresso - Varejo e Institucional, que se juntardio em IMPRESSO. Identidade Visual,
Design Gréafico e Design de Produto, que se juntardo em DESIGN. Midias Online e Filme Digital, que se juntardo
em DIGITAL, Campanha Varejo e Campanha Institucional, que se juntarifo em CAMPANHA. Em caso de
cancelamento da categoria, o valor das inscri¢des ndo serd devolvido.

15.3 — Nas categorias de pecas Unicas, ¢ permitida a inscricdo de 5 pecas com o mesmo conteiido editorial e
visual (conceito) em 5 categorias diferentes.

15.4 — As pecgas inscritas nas categorias Campanha, Campanha Digital, Colibri Social e Case de Sucesso so
poderdo ser desmembradas em até 5 categorias. Ou seja, ¢ permitido que até 5 pecas que compdem as categorias
Campanha, Colibri Social e Case de Sucesso também sejam inscritas em até 5 categorias de pecas Unicas.

15.5 — Serdo excluidas as pecas ou campanhas que comprovadamente tenham sido inscritas em edi¢des anteriores
do Prémio.

15.6 — Pecas que fagam uso de teaser ou sequenciais devem ser inscritas como pec¢a unica, em sua respectiva
categoria.



15.7 — Sdo soberanas as decisdes da Comissdo de Validagdo, ndo sendo objeto de recurso por parte das agéncias.
O valor referente a inscricdo das pegas nao validadas pela Comissao ndo sera devolvido

15.8 — Pardgrafo Segundo — A ndo observancia dos critérios técnicos estabelecidos para cada formato podera
acarretar em prejuizo de visualizacao das pecas pelos jurados.
16. DO JURI

16.1 — O julgamento das pecas sera todo online, e o juri sera composto por profissionais da area publicitaria de
outros Estados convidados pelo SINAPRO-ES.

17. DO JULGAMENTO / ENTREGA DOS PREMIOS

O julgamento do XXXVIII Prémio Colibri ocorrera em fase unica. A entrega dos prémios sera realizada entre os
meses de maio e julho de 2024.

17.1- Paragrafo Primeiro — O critério de julgamento estd definido nas Normas e Procedimentos de Julgamento,
que sera entregue a cada jurado previamente para conhecimento € cumprimento.

17.2 - Paragrafo Segundo — Nao cabera recurso de qualquer espécie as decisdes tomadas pelos jurados.
17.3 - Paragrafo Terceiro — Cabera aos jurados, tdo somente o julgamento das pegas.

17.4 - Paragrafo Quarto — Em caso de empate, prevalecerad para o critério de desempate, o voto do Presidente do
juri.

Atualizado dia 29.01.2025



